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Kontext:
Die globale Zirkulation von
Massenmedien und Pop-Kultur




(Medien-) Ethnographische Zugange
zu kultureller Globalisierung

1. "Audience Reception Studies"
Morley 1986, Lull 1990, Liebes & Katz 1990, Gillespie 1995

2. Medienproduktion
Powdermaker 1950, Tuchman 1978, Born 2004

3. Diffusionsprozesse
Havens 2006, Moeran 2011, Kuipers 2014




Die besondere Rolle von

kulturellen Intermediaren
(Bourdieu 1979)

creative consumers
artists cultural

intermediaries

production consumption

Neqgus 2002

E N ka Ufe r/ "Stellvertretende"

Innen Konsumenten und privilegierte
Ubersetzer des nationalen
Geschmacks (Havens 2006)




Forschungsdesign/Methoden

- Feldarbeit/Teilnenmende Beobachtung

- "follow the actor" (Latour 2005): v.a. Einkaufer/innen
osterreichischer Medienunternehmen

- vergleichend: drei Felder (TV, Musik, Buch), zwei
Messen in jedem Feld (eine Hauptmesse +
spezialisiertere Messe)

- Inhaltsanalyse von Messe Artefakten

- HandbuUcher, Kataloge, Guides, trade press, news,...

- Qualitative Interviews Einkaufer/innen

- bisher 16 halbstrukturierte Interviews mit
osterreichischen Messeteilnehmer/innen (insbes.
Einkaufer/innen, Verleger/innen, Berater/innen)




Charakteristika von
B2B - Content Handelsmessen

- Die Messen sind sowohl stark routinisierte als auch
aullergewohnliche Ereignisse

- Zugang: erweitert B2B, aber zumindest teuer (z.B. MIPCOM
onsite Tarif €1605)

- unterschiedliche Badges - unterschiedlicher Zugang

- Die Messen sind Elite-Massenevents

- alle wichtigen Leute sind an einem Ort
- Teilnehmende haben einen extrem engen Terminplan
- aber ebenso: "it's carnival time" (Moeran 2011)

- es gibt unterschiedliche Welten auf den Messen “
- die Messen sind ortlich nicht auf die Messehalle beschrankt
- Vor- und Nachbereitung sind integraler Bestandteil der Messe







Netzwerken als zentrales Element von
B2B - Content Handelsmessen

Netzwerken bedeutet:

langfristige soziale Beziehungen zu anderen relevanten
Marktteilnehmer/innen aufbauen, bestatigen bzw. erneuern
(vgl. auch Annand & Watson 2004; Havens 2006; Skov 2006;
Lampel & Mayer 2008; Moeran 2011

Je etablierter die Akteure sind, desto mehr geht es um
Netzwerkerhaltung und -bestatigung




Messen als Face-to-Face
Moglichkeiten

Die besondere Dimension der Messen ergibt sich Uber die
Moglichkeit, sich face-to-face zu treffen

"Well, the way the business is developed, you can
email, phone on a daily basis, but MIP-MIPCOM

is building on the personal relationship. Building
on the personal relationship is very important to

us (Head of Aquisitions, TV2 Denmark;
MIP Buyers' Talks 2013)

Medienindustrie als "people business" (vgl. auch Windeler 2004)
und "Vertrauensgeschaft"

Regelmaldige face-to-face Treffen u. Erlebnisse werden als
die grundlegende Basis fur Erfolg angesehen




Grundlegende Bedeutung von
vertrauensvollen face-to-face Beziehungen

Face-to-Face Beziehungen sind Voraussetzung fur eine gute
Position im relevanten organisationalen Feld bzw.
(transnationalen) Intermediar-Netzwerk

diese Position sichert wiederum den unmittelbaren Zugang
zu im Intermediar-Netzwerk zirkulierenden Informationen
uber aktuelle Entwicklungen, Neuerungen und Trends

innerhalb der Intermediar-Netzwerke werden allerdings
auch Fehlinformationen strateqgisch gestreut

"I come here to figure out what other people are
doing. And I come here to renew acquaintances
to renew business partnerships and to think

what we're gonna do in two years time."

(Commissioning Editor BBC;
MIP Rivers' Talks 2014)




EXKURS Ziel: Content, der funktioniert

Grundsatzlich geht es immer um die Auswahl von
passendem Content, der beim Publikum "funktioniert"

"Hat es beim Zuschauer auch so funktioniert,
wie wir uns das erhofft haben." (Einkaufer AT)

Funktionieren bedeutet auch, dass es sich nicht zwingend
um etwas Neues oder Innovatives handeln muss

"Und manchmal probieren wir dann was Neues
aus und das funktioniert viel schlechter wie
diese ausgetretenen Dinge." (Einkaufer AT)

Es geht in aller Regel auch nicht um "das nachste grof3e Ding"

"Und manchmal ist es ja auch das kleine Ding,
das ist entscheidend ist." (Einkaufer AT)




to renew business partnerships and to think
what we're gonna do in two years time."

{Commissioning Editor BBC;
MIP Buyers' Talks 2014)
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MIPJUNIOR MIPCOM MIPDOC MIPFORMATS MIPTV RESOURCE CENTRE

ONLINE TOOLS

Prepare your show using our handy online tools

Business opportunities waiting to happen
on the online database

Quelle: Screenshot www.mipcom.com
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SATISFYING THE TV AUDIENCES OF TOMORROW:
THE CONSUMERLAB FINDINGS
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